
 

 

 

PRHUB.BG — ПЛАТФОРМАТА ЗА GUEST POST: ПЪЛНО РЪКОВОДСТВО, СТРАТЕГИИ И 

ПРАКТИЧЕСКИ СЪВЕТИ 

 

ВЪВЕДЕНИЕ 

В последните години guest posting се превърна в една от най-ефективните стратегии за 

SEO, дигитален PR и повишаване на онлайн авторитета. Компаниите, маркетинг 

специалистите и блогърите търсят надеждни начини да публикуват съдържание в 

качествени сайтове, да създават силни връзки и да достигат до нова аудитория. В тази 

среда се появяват платформи, които улесняват процеса — една от тях е PRhub.bg, 

която предлага централизирано място за избор на сайтове, поръчка на публикации и 

управление на целия процес на guest posting. 

В този обширен материал ще разгледаме какво представлява PRhub.bg, как работи 

платформата, какви възможности предоставя за бизнеса и как да използвате guest 

posting максимално ефективно. Ще включим практични примери, стратегии, чеклисти, 

критерии за избор на сайтове, често срещани грешки и стъпка по стъпка процес за 

работа с платформата. 

 

КАКВО Е GUEST POST И ЗАЩО Е ВАЖЕН ЗА БИЗНЕСА 

Guest posting представлява публикуване на статии в чужди сайтове, с цел: 

https://prhub.bg/


 изграждане на авторитет и репутация; 

 достигане до нова аудитория; 

 получаване на качествени линкове към собствен сайт; 

 подобряване на позициите в Google; 

 представяне на експертност; 

 изграждане на доверие у потребителите. 

ПОЛЗИ ОТ GUEST POSTING ЗА SEO 

1. Качествени линкове 
Един от най-силните сигнали за ранкинг е входящият линк от авторитетни 

сайтове. Guest постът често съдържа поне един dofollow линк, който има 

директна стойност за SEO. 

2. Тематична релевантност 
Линкове от сайтове по темата на бизнеса са значително по-ценни. Например, ако 

имате туристическа агенция, линк от сайт за пътувания е много по-ефективен от 

линк от общ портал. 

3. Трафик и видимост 
Дори без SEO ефект, добре позициониран гост-материал може да донесе реални 

посетители и потенциални клиенти. 

4. Експертна позиция 
Когато брандът публикува в престижни медии, потребителите го възприемат 

като надежден. 

 

PRHUB.BG — ОБЗОР НА ПЛАТФОРМАТА 

PRhub.bg е българска платформа (маркетплейс) за guest posts. Тя свързва автори, 

бизнеси и SEO специалисти с издатели и администратори на сайтове. Вместо всеки да 

търси самостоятелно контакти, да преговаря и да координира процеси, платформата 

централизира целия работен поток. 

Бележка: Някои детайли като конкретни функции, цени или брой налични сайтове 

следва да бъдат потвърдени през платформата директно. Маркираме ги като 

[ПРОВЕРИ], когато е необходимо. 

ОСНОВНИ ФУНКЦИОНАЛНОСТИ 

 Каталог с реални сайтове, подредени по категории и тематики. 

 Филтри по DA/DR (ако платформата ги предоставя) [ПРОВЕРИ]. 

 Филтри по цена, тип линк (dofollow/nofollow), категория или ниша. 

 Информация за месечен трафик (реален или деклариран) [ПРОВЕРИ]. 

 Детайлни правила на всеки сайт — забранени теми, минимална дължина, брой 

линкове и др. 

 Автоматизиран процес за поръчки. 

 История на поръчките и статуси — пратено → обработка → публикувано. 

 Възможност за качване на текст или поръчка на копирайтинг. 

 Опции за добавяне на изображения. 
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 Плащане през платформата. 

КАКВО ПОЛУЧАВАТЕ КАТО ПОТРЕБИТЕЛ 

 Достъп до голям брой български сайтове, групирани по теми. 

 Прозрачност на цени и условия. 

 Спестено време от комуникация с множество администратори. 

 Гаранция за публикуване според изискванията на сайта. 

 Мениджмънт на линковете и публикациите в един акаунт. 

 

КАК ДА ПУБЛИКУВАТЕ GUEST POST В PRHUB.BG — СТЪПКА ПО СТЪПКА 

Следващите стъпки описват стандартния работен процес: 

1. СЪЗДАВАНЕ НА АКАУНТ 

Регистрирате се с имейл и парола. Обичайно се изисква потвърждение на имейл адреса. 

2. ПРЕГЛЕД НА КАТАЛОГА 

Каталогът съдържа десетки/стотици български медии [ПРОВЕРИ]. 

Можете да филтрирате по: 

 цена, 

 ниша (новини, бизнес, здраве, технологии, лайфстайл и др.), 

 DR/DA, 

 минимален трафик, 

 тип линкове, 

 брандови или необвързващи публикации. 

3. ИЗБОР НА САЙТ 

Когато влизате в даден сайт, виждате: 

 кратко описание на медията; 

 цена за публикуване; 

 позволени теми; 

 забранени теми; 

 изисквания за дължина на статията; 

 дали може да включвате външни линкове; 

 колко линка се позволяват; 

 изисквания за изображения. 

4. КАЧВАНЕ ИЛИ ПОРЪЧКА НА СЪДЪРЖАНИЕ 



Опция A: Качвате готов текст. 
Тук добавяте: 

 текстов файл / копи-пейст в редактор; 

 линковете и anchor текстове; 

 снимки (ако са необходими). 

Опция B: Поръчвате копирайтинг [ПРОВЕРИ] 

Ако платформата предлага услуга за написване на текст, можете да изберете тема и да 

оставите задача на копирайтър. 

5. ПЛАЩАНЕ 

Плащането се извършва през платформата — обичайно с карта. 

След това заявката влиза в обработка. 

6. ОДОБРЕНИЕ И ПУБЛИКУВАНЕ 

Следва: 

1. Проверка на съдържанието от редактор. 

2. Приемане/отхвърляне (ако има несъответствия). 

3. Публикуване в избраната медия. 

7. ПОЛУЧАВАТЕ ЛИНК КЪМ СТАТИЯТА 

След публикуване получавате: 

 URL на публикацията; 

 дата; 

 статус; 

 понякога screenshot или потвърждение. 

 

SEO И PR СТРАТЕГИЯ С ПОМОЩТА НА PRHUB.BG 

Платформата не е просто място за качване на статии — тя може да бъде част от 

мащабна стратегия. Ето как: 

1. СТРАТЕГИЧЕСКО РАЗПРЕДЕЛЕНИЕ НА ЛИНКОВЕТЕ 

За SEO най-добрата практика е естествен профил от линкове, включващ: 

 авторитетни медии, 

 нишови сайтове, 

 по-малки блогове (за разнообразие), 

 локални сайтове, 

 тематични портали. 



2. ПОДБОР НА ПОДХОДЯЩ ANCHOR TEXT 

Балансът е ключов: 

 60–70%: брандов (пример: PRhub.bg) 

 20–30%: частично съвпадение (пример: платформа за guest post) 

 5–10%: точен anchor 

 10%: линкове без anchor (URL, „тук“ и др.) 

3. ИЗГРАЖДАНЕ НА АВТОРИТЕТ 

Guest постовете изграждат доверие, когато: 

 статията е добре написана; 

 съдържа експертни мнения; 

 дава реална стойност; 

 не изглежда като реклама. 

4. PR СТРАТЕГИЯ 

Чрез PRhub.bg можете да изградите последователна медийна видимост: 

 серия от статии в различни медии; 

 тематична поредица; 

 интервю + анализ + case study; 

 пускане на пресрелийз (ако платформата поддържа прес секция) [ПРОВЕРИ]. 

 

КРИТЕРИИ ЗА ИЗБОР НА САЙТ ЗА GUEST POST 

Ето кои фактори са най-важни: 

1. ДОМЕЙН АВТОРИТЕТ (DA/DR) 

Сайтове с висок DR имат по-силен SEO ефект. 

Подходящ диапазон: DR 30+ (за стартиращи), DR 50+ (за по-напреднали). 

2. РЕЛЕВАНТНОСТ НА НИШАТА 

Google оценява тематичните връзки. 

Например: 

 ако продавате спортни стоки → спорт/здраве/лайфстайл; 

 ако имате IT бизнес → технологии/бизнес. 

3. ТРАФИКЪТ НА САЙТА 



По-висок трафик означава потенциал за реални посетители. 

4. КАЧЕСТВО НА СЪДЪРЖАНИЕТО 

Сайтове с копирани текстове или твърде много рекламни материали могат да навредят. 

5. ДОСТЪПНИ ЦЕНИ 

Подберете различни нива сайтове: 

 premium (скъпи, силни линкове) 

 mid (равновесие цена/стойност) 

 budget (разнообразяване на профила) 

 

ЧЕСТО СРЕЩАНИ ГРЕШКИ И КАК ДА ГИ ИЗБЕГНЕМ 

❌  1.  ПРЕКАЛЕНО РЕКЛАМНО СЪДЪРЖАНИЕ 

🔧 Решение: Фокусирайте се върху стойността, а не върху продажбата. 

❌  2.  НЕПОДХОДЯЩ ANCHOR TEXT 

🔧 Решение: Балансирайте брандови и естествени anchor-и. 

❌  3.  ИЗБОР НА НЕРЕЛЕВАНТНИ САЙТОВЕ 

🔧 Решение: Стратегически подбирайте медии по ниша. 

❌  4.  ТВЪРДЕ МНОГО ЛИНКОВЕ В ЕДНА СТАТИЯ 

🔧 Решение: 1–2 линка са оптимални. 

❌  5.  ЛОШО КАЧЕСТВО НА ТЕКСТА 

🔧 Решение: Професионално съдържание + редактиране + уникалност. 

 

КАЗУСИ / ПРИМЕРИ 

КАЗУС 1 (ХИПОТЕТИЧЕН): ОНЛАЙН МАГАЗИН ЗА КОЗМЕТИКА 

Проблем: Нисък органичен трафик, слаб авторитет. 

Решение: Публикуване на 12 guest поста чрез PRhub.bg за 3 месеца. 



Резултат: +35% органичен трафик (хипотетичен), 9 позиции нагоре за основна 

ключова дума. 

КАЗУС 2 (ХИПОТЕТИЧЕН): ФИНТЕХ СТАРТЪП 

Проблем: Нужда от доверие. 

Решение: 5 публикации в бизнес медии. 

Резултат: Повече от 3 корпоративни партньора се свързват след прочитане на 

материалите. 

 

FAQ (ЧЕСТО ЗАДАВАНИ ВЪПРОСИ) 

1. Колко струва guest пост в PRhub.bg? 
Цените варират според сайта [ПРОВЕРИ]. 

2. Колко линка мога да включа? 
Обичайно 1–2, според правилата на сайта. 

3. Мога ли да добавям снимки? 
Да — според изискванията за размер. 

4. Какво става ако статията не бъде одобрена? 
Редакторът изпраща корекции или предлага промени [ПРОВЕРИ]. 

5. Колко време отнема публикуването? 
От няколко часа до няколко дни, според сайта [ПРОВЕРИ]. 

 

ЗАКЛЮЧЕНИЕ И ПРЕПОРЪКИ 

PRhub.bg улеснява процеса на guest posting и предлага структурирана среда за SEO 

специалисти, бизнеси и блогъри. Платформата помага да се спести време, да се 

подобри качеството на публикуваните материали и да се постигне по-силна онлайн 

видимост. 

3 ДЕЙСТВИЯ, КОИТО МОЖЕШ ДА НАПРАВИШ ОЩЕ ДНЕС: 

1. Регистрирай се в PRhub.bg и разгледай наличните сайтове. 

2. Избери 2–3 медии и подготви първите си guest постове. 

3. Създай дългосрочна стратегия за 3 месеца с поне 6–12 качествени 

публикации. 

Посетете ни на https://prhub.bg/izdateli 
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